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Organisation und Zahlen 

Á Privates Prüf- & Forschungsinstitut (seit 1946) 

Á Rechtsform: Verein / GmbH 

Á ca. 135 MitarbeiterInnen (Stand: 01/2011) 

Á Geschäftsjahr 2010: 

Umsatz:  13,4 Mio. Euro 

Forschungsanteil: ~ 35 % 

Exportanteil:  ~ 21 % 

Mitglied bei 
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Standorte und Arbeitsgebiete 

Standort  

1030 Wien, Arsenal 

Angewandte Kunststofftechnik 

Oberflächentechnik 

Bauwesen 

Sporttechnologie 

Ökotechnik 

 

Standort  

1110 Wien, Brehmstraße 

Verpackungen 

Pharma & Medizinprodukte  

Lebensmittelanalytik 

seit Sommer 2010: 

Neuer Betriebsstandort 

im TFZ Wr. Neustadt 
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Interne Fachbereiche 

Á Dämmstoffe 

Á Rohre/Profile 

Á Abdichtungsbahnen 

Á Gefahrgutverpackungen 

Á Kunststoffverarbeitung 

Á Physikalische & 

mechanische Prüfung 

Á Recycling & Umwelt 

Á Biomasse-Brennstoffe 

Angewandte 
Kunststofftechnik 

& Umwelt 
Á Verpackung 

(ausgen. ADR)  

Á Medizinprodukte 

Á Pharma 
 

Á Lebensmittelanalytik 

Life Science 

Bauwesen 

Á Baumaterialien 

und -verfahren 

Á Sporttechnologie 

Á Lacke 

Á Klebstoffe 

Á Chemie/Analytik 

Oberflächentechnik 

& Materialanalytik 

Interne Dienste 

inkl. zentrale QM 
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Verpackungen  

Á Individuelle Beratung 

Á Funktionsprüfungen für Kunststoffverpackungen 

Á Auftragsforschung- und Entwicklung (inkl. Projektmanagement) 

Á Maßgeschneiderte Gütesicherungssysteme 

Á Praxisgerechte Spezifikationen 

Á Gutachten, Schadensanalysen 

Á Nationale / internationale Zulassungsprüfungen 

Á Branchenspezifische Aus- & Weiterbildungsmaßnahmen 
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Hintergrund / Motivation 
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Hintergrund / Motivation 

      

     

    

“Man ist so alt, wie man sich fühlt.“ 

 

 

• Lebenserwartung nimmt zu 

• Menschen bleiben länger fit 

• Dennoch kommt es mit zunehmenden Alter zu Einschränkungen 

  

 

  

Quelle: GFK Consumer Tracking. 2010 
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Hintergrund / Motivation 

 

ÁQualitäts- und servicebewusst 

Á Zeit- und Kaufkraftressourcen 

ÁMarkentreue (Wiedererkennung) 

Á Freundlichkeit, Klarheit in der Kommunikation 

 

 

 

Quelle: GFK Consumer Tracking. 2010 
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Leistungen einer Verpackung 

Á Produktschutz 

Á Kaufanimation 

Á Pflicht- und Zusatzinformationen 

Á Handling (Transport) und Lagerung 

ÁÖffenbarkeit / Wiederverschließmöglichkeiten 

Á Entsorgung 
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Á Saubere / bequeme Produktentnahme 

Á Einfaches Handling 

Á Leichte Öffenbarkeit (Öffnungshilfen) 

Á Wiederverschließbarkeit 

Á Packungsgröße, Portionierbarkeit, Dosierbarkeit 

Á Lesbare, übersichtliche Produktinformationen 

Á Grafische Gestaltung (Farbwahrnehmung) 

Besonderes Augenmerk ... 

Á Arzneimittel 

Á Reinigungsmittel 

Á Kosmetika 

Á Waschmittel 

Á Fleisch- Wurstwaren 

Á Molkereiprodukten 

Á Kaffeeprodukte 

Á Cerealien 
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Emotionale Eigenschaften ... 

... von Produktverpackungen, die besonders wichtig sind  

[pro carton, Deutschland]  
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Funktionale Eigenschaften 

Quelle: pro Carton, Dtld. 
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Fingerfertigkeit 

[www.easy -opening.info]  
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Funktionale Eigenschaften 

Wie reagieren Sie, wenn Sie mit der Verpackung 

eines Produkts nicht zufrieden sind?  

Quelle: BAGSO, Befragung 

Generation 50+ 
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Öffnungshilfen ?? 

!!! Verletzungsgefahr !!!  

http://foodbilder.huettenhilfe.de/wp-content/uploads/2008/08/kuechenmesser-080518.jpg
http://www.google.at/imgres?imgurl=http://www.modfreak.ch/store/images/Triwing.jpg&imgrefurl=http://www.modfreak.ch/store/index.php%3Fmain_page%3Dindex%26cPath%3D4_36&usg=__x1AIucTb7YPTqx1TW8M-2SYUqwY=&h=600&w=600&sz=33&hl=de&start=2&um=1&itbs=1&tbnid=VC8XeQV-kPPX2M:&tbnh=135&tbnw=135&prev=/images%3Fq%3DSchraubenzieher%26um%3D1%26hl%3Dde%26tbs%3Disch:1
http://www.delta-card-shop.com/
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... Erleichterungen ... 
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Zielgruppengerechte Verpackungen 

Á Konsequente Akzentuierung des Key-Visuals und hohe 

Markenprägnanz 

Á Informationsselektion und Reduktion 

Á Kommunikation übersichtlich angeordneter und gut lesbarer, 

relevanter Produkteigenschaften 

Á Authentische Produktabbildung statt Inszenierung 

Á Sicheres, bequemes, intuitives Öffnen und Verschließen, 

Wiederverschließbarkeit 

Á Leichte Produktentnahme, idealerweise in Portionen 

Á Leicht entfernbare Zweitverpackungen 

Á Optimale Lagerfähigkeit durch Stabilität und Produktschutz 

Á Sicherheit ohne Verletzungsgefahr 

Á Einfaches Recycling 

 

 

[pro carton, Deutschland]  
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ofi Verpackungsinstitut- Hinweis  

 

 

 

 

 

 

 Fokus: Lebensmittel sicher verpacken – 

Herausforderungen im Verpackungsprozess 
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Ihr Ansprechpartner:  

 

Dr. Johannes Bergmair  

(DW 976, E -Mail: johannes.bergmair@ofi.at)  

- Hotline 

ofi   Forschungsinstitut  

Brehmstraße 14A 

1110 Wien 

'+43 -(0)1 -798 16 01 -DW 

7+43 -(0)1 -798 16 01 - 480  


